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UCHWALA NR ...
Rady Miasta Krakowa
z dnia ...
w sprawie uchwalenia
»Zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej ardttitey, tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych oraz ogrodaé

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 ma2é®3 r. o planowaniu
I zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 201%o0z. 199, 443, 774, 1265, 1434, 1713,
1777, 1830, 1890) Rada Miasta Krakowa uchwala,astpuje:

§1
1. Uchwala s ,Zasady i warunki sytuowania matej architekturgblic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodiaé
2. Uchwata, o ktérej mowa w ust. 1 dotyczy catego abszGminy Miejskiej Krakow,
z wylgczeniem terendw zamlgtych, ustalonych przez inne organyznministra
wiasciwego do spraw transportu.

§2
1. Uchwata obejmuje ustalenia zawarte wétreichwaty oraz w agci graficznej sktadagej
Si¢ z:
1) zahcznika nr 1 — planszy w skali 1:5000 — Zasady iuméir sytuowania obiektow matej
architektury;
2) zakhcznika nr 2 — planszy w skali 1:5000 — Zasady i uméir sytuowania tablic
reklamowych i urzdzea reklamowych;
3) zakcznika nr 3 — planszy w skali 1:5000 — Zasady num&i sytuowania ogrodze
4) zakcznika nr 4, ktory stanowi zbior kart wskaza
5) zahcznika nr 5, ktory stanowi System Informacji Midggk
2. Integralmy czes$cia niniejszej uchwaly jest rozstrzyguie o sposobie rozpatrzenia uwag do
projektu ,Zasady i warunki sytuowania matej arckitey tablic reklamowych i ugdzen
reklamowych oraz ogrod#& niebedace ustaleniami ,Zasad i warunkéw sytuowania matej
architektury tablic reklamowych | wdzex reklamowych oraz ogrodéé stanowsce
zalcznik nr 6 do uchwaty.

§3
Celem uchwalty jest:

1) ustalenie zasad i warunkow sytuowania na tereniéngiMiejskiej Krakow obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i ydzen reklamowych oraz ogrodagich
gabarytow, standardow jas@owych oraz rodzajéw materiatdw budowlanych, zaghk
mog by¢ wykonane;

2) ochrona istnigjcej struktury spotecznej i przestrzennej, tradymjejsca, lokalnej
kultury, istniegcych wartdciowych obiektéw i uktadow urbanistycznych poprzez
ustalanie zasad i standardéw decydygh o harmonii i pordku przestrzennym;

3) ochrona cennych historycznie i kulturowo walorévdekowych miasta;
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4) poszanowanie dobregogssedztwa rozumianego jako przeciwdziatanie degiadac
przestrzeni publicznej i terendw otwartych przezadeenia reklamowe, informacyjne,
promocyjne i techniczne;

5) tworzenie pozytywnych relacji ruazy terenami publicznymi a otaczeymi je
nieruchoméciami  prywatnymi poprzez ochren interesu zbiorowego przed
agresywnym zawtaszczaniem przestrzeni publiczne;.

ROZDZIAL |
PRZEPISY OGOLNE

§4
1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) ogrodzeniu peilnym — nalg przez to rozumie mur peilny lub takie ogrodzenie,
w ktérym powierzchnia przavitdw widocznych w kierunku prostopadtym do elewac;j
ogrodzenia wynosi mniej hi20% na kady metr bigacy ogrodzenia, z zastrzeniem,
ze nie dotyczy to muréw oporowych;

2) ogrédku gastronomicznym — naje przez to rozumie wyznaczone miejsca
dopuszczone dozytkowania dla celow gastronomicznych;

3) ciggu widokowym — naley przez to rozumie cigg nas¢pujacych po sobie punktow
widokowych;

4) totemie (pylonie) — naky przez to rozumiewolnostojice, trwale pajczone z gruntem
zbiorcze urgdzenie reklamowe, na ktérym istnieje thavos¢ zamieszczenia weej niz
jednej reklamy lub szyldu;

5) ciggach integracji terenéw zieleni — najeprzez nie rozumieoznaczone na planszy nr
1 ulice o ruchu uspokojonym, agi piesze i rowerowe,a€zagce rozproszone tereny
zieleni w spojny system;

6) imprezach miejskich — nalg przez to rozumie imprezy masowe oraz inne
przedsgwziccia, ktérych organizatorem, wspotorganizatorem luicjatorem jest
Gmina Miejska Krakow, realizowane w przestrzeni lpznej, w szczegolriei:
uroczystéci panstwowe lub religijne, imprezy sportowe lub kultur@) imprezy
kierowane do okrdonej grupy odbiorcow np. dla dzieci, wystawy, kiesze, akcje
o charakterze informacyjnym, promocyjnym lub chatygvnym i inne;

7) terenach obstugi obiektéw ustug — ngleprzez nie rozumie tereny towarzysice
obiektom o funkcji ustugowej, styce obstudze parkingowej oraz stangwe dofcia
i dojazdy do tych obiektow w odlie terenu prowadzonej dziatakon

2. Pozostate oké&enia wyte w uchwale naley rozumi€ zgodnie z ich definicjami
okreslonymi w przepisach ogbnych.

3. Nazwy witasne (m.in. ulic, placéw i obiektow) naferozumie& odpowiednio jako nazwy
istniejgce w dniu sporgdzenia projektu Uchwaty.

ROZDZIAL lI
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY

§5
1. W celu okrélenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malejhiaektury, ich
gabarytéw, standardow jas@owych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, zighk
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mog by¢ wykonane, teren Gminy Miejskiej Krakow podzielonma pec¢ stref

strukturalnych, oznaczonych na planszy nr 1:

1) | strefa strukturalna — obszar historycznego cemtroiasta. Nadrgdnym zataeniem
ksztattowania wypog®nia przestrzeni publicznych w | strefie struktnegl jest
podporadkowanie gabarytow nowych form obiektow malej arektury, ekspozycji
i ochronie przedpola zabytkowych obiektow archiveitznych i ich zespotéw.
Sytuowanie obiektéw matej architektury musi uveriglia¢ szeroki kontekst
przestrzenny i widoki z charakterystycznych miejsc;

2) 1l strefa strukturalna — obszaryrodkéw centrotwdrczych. Nadsdnym zataeniem
ksztattowania wypog@nia przestrzeni publicznych w Il strefie struktoeg jest
poprawa wizerunku Krakowa, podklanie jego roli jako miasta innowacyjnego oraz
nowoczesnego. W celu zaakcentowania wysokiejsak@prezentacyjnych przestrzeni
miejskich zaleca si ich ksztaltowanie z ayciem urazdzen wodnych takich jak
fontanny, zdroje uliczne i kaskady;

3) lll strefa strukturalna — obszary osiedlowych ptzasi publicznych. Nadezinym
zalazeniem ksztaltowania wypogenia przestrzeni publicznych w1l strefie
strukturalnej jest sytuowanie obiektow matej arekitiry w sposob sprzyigy
tworzeniu miejsc spotkai integracji lokalnej spoteczioi. W celu podniesienia
atrakcyjndci  przestrzeni  publicznych  terenbw  zabudowy  wietlmianej,
zaproponowane materiaty, z jakich mdgy¢ wykonane obiekty maiej architektury s
ukierunkowane na popraw estetyki, standardéw technicznych i bezpiéshsa
wyposaenia przestrzeni osiedli;

4) IV strefa strukturalna — obszary systemu przyrozego. Nadrgdnym zatageniem
ksztattowania wypog&nia przestrzeni publicznych w IV strefie struktoeg jest
podporadkowanie gabarytow oraz materiatdw, z jakich méy¢ wykonane obiekty
mate] architektury otaczggym waloromsrodowiska przyrodniczego. Obiekty matej
architektury uatrakcyjnigge publiczne iytkowanie terendw zielonych nale
sytuowa& w sposéb harmonijny, niezageggcy istniegcym wartgciom przyrodniczym
i krajobrazowym, w szczegolda parkom krajobrazowym, obszarom chronionego
krajobrazu, obszarom Natura 2000,zytkom ekologicznym oraz zespotom
przyrodniczo-krajobrazowym;

5) V strefa strukturalna — obszary dominacji przestrz@rywatnej. Nadrgdnym
zalazeniem ksztattowania wypogenia przestrzeni publicznych w V  strefie
strukturalnej jest uzupetnienie funkcji mieszkanyaw zgodnie z lokalnym charakterem
zabudowy w celu poprawy estetyki terenGiytikowanych przez spoteczéw lokalne.

2. W celu integracji rozproszonej struktury zieleniomgty system wyznacza ¢sigtowne
Ciggi integracji terenéw zieleni oznaczone na planszyt, w sktad ktérych wchodzi sie
ulic
o ruchu uspokojonym orazagOow pieszo-rowerowych.

§6
Ustala s¢ nastpujgce zasady i warunki odnage s¢ do sytuowaniaobiektow matej
architektury w | strefie strukturalnej — obszar historycznego centrum miasta:
1) zakaz:
a) lokalizacji nowych obiektéw matej architektury wszych nk 3,5 m,
b) sytuowania obiektow matej architektury o jaskrawkglorystyce, odbijajcych
Swiatto, z wykorzystaniem projekcjiswietinych i elementéw ruchomych,

3
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emitujpcych dwick, emitugcych swiatto o zmieniagcym st natzeniu: btyskowe
lub pulsujce,

c) lokalizacji kontenerow na odpady wielkogabarytowazokontenerow na odze
uzywar,

d) lokalizacji obiektow matej architektury w sposéb lidajacy z zachowaniem
ciggtosci przep¢ pieszych;

2) dopuszczenie:
wyposaenia placéw zabaw,

b) uzycia do lakierowania elementéw wypasaia placéw zabaw koloruéttego,
czerwonego, niebieskiego,

c) lokalizacji ulicznych zdrojow wody pitnej o maksymej wysokdci 1,2 m oraz
maksymalnej szerokoi 0,5 m,

d) iluminacji obiektow matej architektury;

3) nakaz:

a) sytuowania elementow matej architektury z drewn@li,sodlewow zeliwnych,
granitu szarego, marmuru szarego, szkla przezrtays jego imitacji,

b) w przypadku lakierowanych elementow matej archiiektstosowania kolorystyki
ciemnej zieleni (RAL 6005) i jasnej szacd (RAL 7040), lub zachowania
naturalnych materiatow wskazanych w pkt 3 lit. a,

c) projektowania elementow matej architektury z detalanawipzujacymi do form
historycznych,

d) dostosowania skali i formy obiektow matej architelgt do istniegcego krajobrazu
kulturowego,

e) zachowania i uwzgtinienia cagow oraz osi widokowych,

f) zachowania i bimcej konserwacji obiektéw malej architektury o zrewn
historycznym (np. zabytkowe tablice, pomniki, plytyz jednoczesn ochrorny
kompozycji rzébiarskiej, z dopuszczeniem rekonstrukcji historyeinelementow,

g) stosowania dla elementow wypaeaia pasa drogowego, dla ktérych kolorystyka nie
jest okrglona w przepisach o¢lonych (np. barierki przystankowe, stupy trakcyjne,
kosze n&mieci itp.) barw wskazanych w aazniku nr 5.

8§87
Ustala s¢ nastpujgce zasady i warunki odnage s¢ do sytuowaniaobiektéow matej
architektury w Il strefie strukturalnej — obszary érodkow centrotworczych:
1) zakaz:

a) lokalizacji nowych obiektow matej architektury wszych nk 5 m,

b) sytuowania obiektow matej architektury o jaskrawejlorystyce, odbijajcych
swiatto, z wykorzystaniem projekcjiswietinych i elementow ruchomych,
emitujgcychswiatto o zmieniagcym sk natzeniu: btyskowe lub pulsage,

c) lokalizacji obiektow matej architektury w sposob lidajagcy z zachowaniem
ciggtosci przep¢ pieszych,

2) dopuszczenie:

a) uzycia drewna, lin, stali, sznurow oraz tworzyw sziwrch jako elementow
wyposaenia placéw zabaw,

b) uzycia do lakierowania elementéw wypasaia placéw zabaw koloruéttego,
czerwonego, niebieskiego, zielonego,

4
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c) lokalizacji ulicznych zdrojow wody pitnej,

d) iluminacji obiektéw matej architektury;

3) nakaz:

a) sytuowania elementéw matej architektury ze stakja przezroczystego i matowego
oraz granitu, marmuru, porfiru, betonu architekéanego i ich imitacij,

b) stosowania kolorystyki jasnej szé&co (RAL 7040) lub zachowania naturalnych
kolorow materiatdbw wskazanych w pkt 3 lit. a,

c) dostosowania skali i formy obiektéw matej architelt do istniejcego krajobrazu
kulturowego,

d) zachowania i uwzgtinienia cagoéw oraz osi widokowych,

e) zachowania i bimcej konserwacji obiektébw matej architektury o zremm
historycznym (np. zabytkowe tablice, pomniki, plytyz jednoczesn ochrorny
kompozycji rzébiarskiej, z dopuszczeniem rekonstrukcji historyeinelementow,

f) stosowania dla elementow wypasaia pasa drogowego, dla ktorych kolorystyka nie
jest okrglona w przepisach oglonych (np. barierki przystankowe, stupy trakcyjne,
kosze n&mieci itp.) barw wskazanych w aazniku nr 5.

§8
Ustala s¢ nastpujgce zasady i warunki odnage s¢ do sytuowaniaobiektéw matej
architektury w Il strefie strukturalnej — obszary osiedlowych przestrzeni publicznych:
1) zakaz:

a) lokalizacji nowych obiektow matej architektury wszych nk 5 m,

b) sytuowania obiektow matej architektury o jaskrawejlorystyce, odbijajcych
Swiatto, z wykorzystaniem projekcjiswietinych i elementéw ruchomych,
emitujgcychswiatto o zmieniajcym st natzeniu: btyskowe lub pulsage,

c) lokalizacji obiektow matej architektury w sposéb lidajacy z zachowaniem
ciggtosci przep¢ pieszych;

2) dopuszczenie:

a) uzycia do lakierowania elementéw wypaeaia placéw zabaw koloruditego,
czerwonego, niebieskiego, zielonego,

b) lokalizacji ulicznych zdrojéw wody pitnej,

c¢) iluminacji obiektéw matej architektury;

3) nakaz:

a) sytuowania elementow maiej architektury z drewrtali,skamienia naturalnego,
betonu, szkta oraz ich imitacji, a tektworzyw sztucznych,

b) stosowania kolorystyki jasnej sz&co (RAL 7040) lub zachowania naturalnych
koloréw materiatow wskazanych w pkt 3 lit. a,

¢) zachowania i uwzgtnienia ciagow oraz osi widokowych,

d) zachowania i bigcej konserwacji obiektow matej architektury o zremn
historycznym (np. zabytkowe tablice, pomniki, plytyz jednoczesn ochrory
kompozycji rzébiarskiej, z dopuszczeniem rekonstrukcji historyeinelementow,

e) stosowania dla elementow wypasaia pasa drogowego, dla ktérych kolorystyka nie
jest okrglona w przepisach oglonych (np. barierki przystankowe, stupy trakcyjne,
kosze n&mieci itp.) barw wskazanych w aazniku nr 5.

§9
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Ustala s¢ nastpujgce zasady i warunki odnage s¢ do sytuowaniaobiektéw matej
architektury w IV strefie strukturalnej — obszary systemu przyrodniczego:
1) zakaz:

a) lokalizacji nowych obiektéw matej architektury wgzych nk 5 m,

b) sytuowania obiektow matej architektury o jaskrawkglorystyce, odbijajcych
Swiatto, z wykorzystaniem projekcjiswietinych i elementéw ruchomych,
emitupcych dwick, emitupcych swiatto o zmieniagjcym st natzeniu: btyskowe
lub pulsujce,

c) lokalizacji kontenerow na odpady wielkogabarytowazokontenerow na odze
uzywar,

d) lokalizacji obiektow matej architektury w sposéb lidajacy z zachowaniem
ciggtosci przep¢ pieszych,

e) lokalizacji obiektow matej architektury na teren Krakowskich;

2) dopuszczenie:
elementéw wyposaenia placoéw zabaw,

b) uzycia do lakierowania elementow wypasaia placéw zabaw koloruoéttego,
czerwonego, niebieskiego, zielonego,

c) lokalizacji ulicznych zdrojow wody pitnej,

d) iluminacji obiektow matej architektury;

3) nakaz:

a) projektowania elementow maiej architektury z drewtia, sznurOw, wapienia
biatego i dolomitu oraz ich imitacji,

b) stosowania kolorystyki ciemnej zieleni (RAL 600%)bl zachowania naturalnych
kolorow materiatdbw wskazanych w pkt 3 lit. a,

c) dostosowania obiektow matej architektury do chamaktvretrz krajobrazowych,

d) zachowania i uwzgtinienia cagow oraz osi widokowych,

e) zachowania i bimcej konserwacji obiektow matej architektury o zrexum
historycznym (np. zabytkowe tablice, pomniki, plytyz jednoczesn ochrorny
kompozycji rzébiarskiej, z dopuszczeniem rekonstrukcji historyeinelementow,

f) projektowania przestrzeni parkow rzecznych z wylstaniem naturalnego
uksztattowania terenu, w szczeg@loo z wykorzystaniem elementéw
umazliwiajacych rekreagj nadrzeczg, takich jak drewniane mostki, altanki wodne,
altanki nadrzeczne, drewniane pomosty,

g) stosowania dla elementow wypasaia pasa drogowego, dla ktérych kolorystyka nie
jest okrglona w przepisach oglonych (np. barierki przystankowe, stupy trakcyjne,
kosze n&mieci itp.) barw wskazanych w aazniku nr 5.

§10
Ustala st nastpujace zasady i warunki odnage s¢ do sytuowania obiektGwnatej
architektury w V strefie strukturalnej — obszary dominacji przestrzeni prywatnej:
1) zakaz:
a) lokalizacji nowych obiektow matej architektury wszych nk 5 m,
b) sytuowania obiektow matej architektury o jaskrawejlorystyce, odbijajcych
Swiatto, z wykorzystaniem projekcjiswietinych i elementéw ruchomych,
emitujgcychswiatto o zmieniagcym st natzeniu: btyskowe lub pulsage,
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c) lokalizacji obiektow matej architektury w sposob lidajagcy z zachowaniem
ciggtosci przep¢ pieszych;
2) dopuszczenie:
a) uzycia do lakierowania elementéw wypaeaia placéw zabaw koloruditego,
czerwonego, niebieskiego, zielonego,
b) lokalizacji ulicznych zdrojéw wody pitnej,
c¢) iluminacji obiektéw matej architektury;
3) nakaz:
a) projektowania elementow matej architektury z dremwstali, kamienia naturalnego,
betonu, szkta oraz ich imitacji, a tektworzyw sztucznych,
b) stosowania kolorystyki jasnej szé&co (RAL 7040) lub zachowania naturalnych
kolorow zastosowanych materiatow,

c) dostosowania skali i formy obiektow mate] architelgt do charakteru witrz
urbanistycznych,

d) zachowania i uwzgtnienia ciagow oraz osi widokowych,

e) zachowania i bigcej konserwacji obiektow matej architektury o zremn
historycznym (np. zabytkowe tablice, pomniki, plytyz jednoczesn ochrory
kompozycji rzébiarskiej, z dopuszczeniem rekonstrukcji historyeinelementow,

f) stosowania dla elementow wypasaia pasa drogowego, dla ktorych kolorystyka nie

jest okrglona w przepisach oglonych (np. barierki przystankowe, stupy trakcyjne,
kosze n&mieci itp.) barw wskazanych w aazniku nr 5.

§11
Ustala s§ nastpujace zasady i warunki odnagze s¢ do sytuowania obiektow malej
architektury na terenie gtdbwnychagdw integracji terenéw zieleni:

1) nakaz kontynuowania stylistyki obiektow matej atektury sytuowanych na terenach
gldwnych cagdéw integracji terendw zieleni, z zachowaniem w gstatych strefach
(przez ktore wytyczony jest danyag) zasad przytych w strefie o najuszej
numeraciji,

2) nakaz komponowania obiektow matej architektury zavieezchni i oswietleniem
w jednolitej stylistyce, tworgej wraz z zieleni spéjry kompozycg w ramach ggu;

3) nakaz projektowania obiektéw matej architekturyzstych rekreacji w palczeniu
z obiektami umaliwiaj acymi nasadzenia zieleni ozdobnej i izolacyjnej.

ROZDZIAL Il
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH | UR ZADZEN
REKLAMOWYCH

§12
1. W celu okrglenia zasad i warunkow sytuowania tablic reklamdwyic urzdzea
reklamowych oraz okéenia gabarytow, standardow jd&kmwych oraz rodzajow
materialtdbw budowlanych, z jakich mp@y¢ wykonane, teren Gminy Miejskiej Krakow

podzielono na cztery strefy krajobrazowe, oznaczunplanszy nr 2:

1) | strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobra®tiohycznego. Sytuowanie reklam
w przestrzeni publiczne] | strefy krajobrazowej tjgsodporadkowane ochronie
istniegcego historycznego ukladu urbanistycznego, stagumgo obszar wpisany na
swiatowy liste dziedzictwa UNESCO. Prayjte zasady majna celu, poprzez znaczne
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ograniczenie nimikdw reklamy, ujednolicenie i wysublimowanie tegcgegolnie
waznej i wrazliwej przestrzeni miasta, a tak zachowanie widokow i innych elementéw
wptywajacych na percepegj miejsca. Ograniczenia majna celu wyeliminowanie
elementow uniemdiwiajagcych ochrog miejsc lub obiektéw (historycznych,
przyrodniczych) oraz utrudnggych ich poznanie;

2) Il strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobragiotnego. Sytuowanie reklam
w przestrzeni publicznej Il strefy krajobrazowejsf podporazdkowane utrzymaniu tadu
i harmonii miejsca. Szczegélny nacisk paino na dostosowanie gabarytéwsmiaow
reklamowych do strefy ruchu uspokojonego ukierurdkoggo na pieszych.
Ograniczenie iléci wolnostojcych nagnikow reklamowych jest konieczne z uwagi na
sklasyfikowanie tej strefy jako obszaru wirevego krajobrazowo, ktdrego chtongto
wizualna jest niewielka;

3) Il strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobrgaayrodniczego. Sytuowanie
reklam w przestrzeni publicznej Il strefy krajoboavej jest podposkowane
ochronie istnigicych wysokich wart€ci przyrodniczych. Catkowity zakaz sytuowania
tablic reklamowych i urgdzen reklamowych jest podyktowany koniecZom ochrony
srodowiska przed elementami zabugzgmi jego funkcjonowanie lub zastargaymi
miejsca o diej wartaci estetycznej lub edukacyjnej;

4) IV strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobré@kalnego. Sytuowanie reklam
w przestrzeni publicznej IV strefy krajobrazowegtjaukierunkowane na agjniecie
tadu wizualnego miasta. Przig zasady maj zapobieg& przesyceniu krajobrazu
nasnikami informaciji wizualnej.

. W rozumieniu zapisow niniejszej uchwaty nie stanpvaklamy informacje umieszczane

na drzwiach, oknach lub witrynach zawiegrag wyhcznie informacje na temat:

1) mozliwosci dokonywania pfatniei kartami ptatniczymi oraz korzystania z innychtka
w szczegOlngci: rabatowych, lojalngciowych, wydawanych w ramach programéw
partnerskich, pozbawione nazw oraz graficznych czaapodmiotéw swiadczcych
ustug:, jak rowniez dotyczce zwrotu podatku VAT, o powierzchni nie gkszej niz
155,4 cmi odpowiadaicej powierzchni formatu A6 (10,5 cm x 14,8 cm);

2) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni nie gk$zej ni 1247,4 crh odpowiadajce;
powierzchni formatu A3 (42,0 cm x 29,7 cm);

3) ochrony/monitoringu obiektu, pozbawione nazw orefigznych oznaczepodmiotow
swiadczcych ustug.

. Zapisy zawarte w uchwale nie znajgligastosowania wzgllem tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych, dla ktérych zasady spgizania zostaty okéone w przepisach

odrebnych. W szczegéloi zapisy uchwaly nie znajdujzastosowania wzgllem tablic

informacyjno — promocyjnych, dotygzych projektow wspotfinansowanych Zsodkow
zagranicznych, spogdzonych zgodnie z przepisami ednymi.

§13
. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki sytuowanmolnostojacych tablic reklamowych
i urzadzenh reklamowych wl strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu
historycznego:
1) zakaz:
a) sytuowania wolnostagych tablic reklamowych i usglzea reklamowych,
b) sytuowania wolnostagych tablic reklamowych i uggzer reklamowych w bramach,
w otworach okiennych oraz wéejach do budynkow i lokali w sposéb przestasig
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reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen.

Kwiecier 2016 r.
otwarte do wewsirz skrzydta okien, drzwi, bram i krat oraz utruajacy swobodne
poruszanie §i

c) sytuowania wolnostagych tablic reklamowych i usglzer reklamowych w stupie
powietrza nad drogami publicznymi i placami;

2) dopuszczenie sytuowania tymczasowych wolngsygh tablic reklamowych
I urzadzer reklamowych, instalowanych na czas trwania impmaejskich oraz nie
dtuzej niz na 30 dni przed ich rozpagzem.

2. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowyclhurrpdzen
reklamowychna obiektach budowlanych, steacych reklamie prowadzonej dziatakoo
w obiekcie, zlokalizowanych W strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu
historycznego:

1) zakaz:

a) sytuowania tablic reklamowych,

b) sytuowania wicej niz jednego nénika reklamowego rozumianego jako adzenie
reklamowe (oprocz szyldu) sfacego reklamie danej dziataéw, na elewacii
budynku, w ktérym ta dziatalsé jest prowadzona,

c) sytuowania na elewacji budynku wgdzer reklamowych nie zwzanych
z dziatalndcig prowadzog w obiekcie,

d) sytuowania urgdzex reklamowych wystagych poza obrys budynku,

e) sytuowania urgdzen reklamowych powsej linii parteru budynku lub gzymsu
rozdzielajcego parter od pierwszegc:ira,

f) sytuowania urgdzen reklamowych w sposob zastanmey okna i drzwi oraz
charakterystyczne detale architektoniczne budyntakig jak: gzyms, parapet,
boniowanie, balustrada, okiennica), w sposob zadég proporcje pomgidzy
scianami a przeszkleniami, a tak w sposéb zastanigly okna i drzwi od
wewretrznej strony przeszklenia,

g) sytuowania urzdzen reklamowych na ogrodzeniach, tymczasowych obiéktac
budowlanych, obiektach matej architektury, elemelmtatanowicych wyposaenie
ogrodkéw gastronomicznych balustradach, murachstkokcjach oporowych oraz
urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowej,

h) sytuowania urzdzen reklamowych na stupachwietleniowych i trakcyjnych,

i) sytuowania urgdzear reklamowych o jaskrawej kolorystyce, odhbi@jch swiatto,

z wykorzystaniem projekcgwietlnych i elementoéw ruchomych, emiajch swiatto
0 zmieniagcym st natzeniu (btyskowe lub pulsage), w szczegoloi: neondow,
ekranow LED, LCD, itp.,

J) sytuowania urgdzen reklamowych charakteryzigych s¢ barwg $wiatta o
temperaturze barwowej innepr zakresu 3000K — 3500K,

k) sytuowania urgdzern reklamowych emitucych Iub odbijagcych swiatto o
luminancji powierzchni wakszej ng:

— 5000 cd/mw ciagu dnia,
— 400 cd/rfiw ciagu nocy,

[) sytuowania urgdzer reklamowych imitujcych formy znakéw drogowych oraz
oznakowania Systemu Informacji Miejskiej;

2) dopuszczenie:

a) sytuowania urzdzen reklamowych w witrynie prowadzonej dziatakeg nie
znajdupcej st na elewacji, na ktérej znajdujeesgtéwne wejcie do lokalu, w
ktorym prowadzona jest dziataléio
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b) sytuowania urgdzen reklamowych danej dziataldc ptasko, w witrynie
prowadzonej dziatalriioi, od zewntrznej lub wewstrznej strony przeszklenia,
o maksymalnej powierzchni 1 4nstanowicej nie wicej niz 20% powierzchni
witryny. Nosniki winny by¢ dostosowane do kompozycji architektonicznej
I charakteru witryny,

c) sytuowania nie wicej niz jednej niedwietlonej tablicy reklamowej lub ugdzenia
reklamowego na rusztowaniu budowlanym elewacji Ioldyi innych urzadzeniach
instalowanych przy lub na budynku w =z®ku z prowadzeniem zgodnie
Z przepisami od@dbnymi robét budowlanych, na czas faktycznego wykeamyia
robot na elewacjach, nie digj jednak ni przez 12 miesty. Powierzchnia reklamy
na tablicy reklamowej lub ugdzeniu reklamowym nie nie przekracza 50%
powierzchni rusztowania, pozostata powierzchnididglieklamowej lub urzdzenia
reklamowego powinna stanoivodzwierciedlenie elewacji budynku, na ktérym si
znajduje,

d) sytuowania nie wicej niz jednej niedwietlonej tablicy reklamowej lub ugdzenia
reklamowego na rusztowaniu budowlanym Ilub innymadzeniu budowlanym
(w tym tymczasowym) na czas faktycznego wykonywarodot budowlanych
zZwigzanych z prowadzeniem inwestycji drogowej, zgodngrzepisami ogbnymi.
Powierzchnia reklamy na tablicy reklamowej lubagizeniu reklamowym nie nie
przekraczal nf,

e) sytuowania urgdzen reklamowych w wiatach przystankowych komunikaciji
miejskiej na nagpujacych zasadach:

— sytuowanie nie wcej niz jednego urgdzenia reklamowego o dwustronnej
ekspozycii,

— wielkos¢ urzadzenia reklamowego nie m® przekroczy 1,8 m wysokéci i 1,2 m
szerokdci,

— catkowita powierzchnia ekspozycji reklam niezm@rzekroczy 4,32 nf,

f) sytuowania na obiektach matej architektury inforjnac ich fundatorze
spetniagcych nasfpujaca zasad: nie wkce] niz jedna tablica informacyjna
wykonana z metalu w kolorze srebrnym z graweremolorke czarnym, ktorej
powierzchnia nie ma przekroczg 310,8 cm, co odpowiada powierzchni formatu
A5 (14,8 cm x 21,0 cm),

g) sytuowania tablic reklamowych | wdzen reklamowych na elementach
stanowjcych wyposaenie ogrédkow gastronomicznych, informeych o sponsorze
lub wiascicielu, na naspujacych zasadach:

— sytuowania nie wtcej niz jednej tablicy reklamowej lub usdzenia reklamowego

na elemencie stanogydym wyposaenie ogrodkéw gastronomicznych i maksymalnie

dwach tablic reklamowych lub wdzen reklamowych na lambrekinach otacgajch

czase parasola,

— wielkos¢ tablicy reklamowej lub ugdzenia reklamowego nie m® przekroczy

powierzchni 310,8 cfrodpowiadajcej powierzchni formatu A5 (14,8 cm x 21 cm);
3) nakaz:

a) sytuowania urgdzen reklamowych w Ilinii parteru Ilub poiej gzymsu
rozdzielajcego parter od pierwszegoetra ptasko na elewacji budynku, na ktorej
znajduje s} gtdbwne zewntrzne wejcie do lokalu, w ktéorym jest prowadzona
dziatalndg¢, a powierzchnia rimika nie mae przekroczg 1 nf. Nosniki winny byé
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dostosowane do kompozycji architektonicznej i ckima budynku oraz do
pozostatych reklam sytuowanych na obiekcie,

b) sytuowania urgdzer reklamowych w linii parteru lub poiej gzymsu
rozdzielajcego parter od pierwszegoetra ptasko na elewacji budynku, na ktorej
nie znajduje si gldbwne zewntrzne wejcie do lokalu, w ktérym jest prowadzona
dziatalng¢, na nasfpujagcych zasadach:

— umieszczonych w formie modutowej na elewacji ldy z zachowaniem
réwnych proporcji powierzchni reklamowej dlazkiego z podmiotow,

— umieszczonych w obszarze jednego poziomego pgsg@zmie w jednym rzdzie
tworzacym spojny estetycznie gg, na wysokéci nie mniejszej i 2 m nad
poziomem terenu,

— umieszczonych w obszarze maksymalnie dwdéch pigabwpasow, flankacych

Z jednego boku lub z obu stron gtéwne $eeg do budynku lub wjazd do podworca,
— 0 jednakowej wysokmi i szerokdci oraz o jednakowej powierzchni nie
przekraczajcej 0,5 ni dla wszystkich urmizer reklamowych umieszczonych na
elewacji obiektu, w obszarze jednego poziomegaiubch pionowych pasoéw,

c) sytuowania urgdzen reklamowych wykonanych zzyciem jednakowych materiatow
I kolorystyki dla wszystkich ugdzer reklamowych w olgbie jednego budynku,

d) sytuowania urgdzen reklamowych z zastosowaniem typografii o kolorgsty
jednakowej dla wszystkich wdzen reklamowych w olgbie jednego budynku,

e) sytuowania urgdzer reklamowych umieszczanych na elewacji budynku hzb
witrynie, gdzie odlegt& liczona od elewacji do zewtiznej kravwedzi urzdzenia
reklamowego nie m@ przekraczal5 cm, a dla uggdzer reklamowych bdacych
gablotami odlegté& liczona od elewacji do zewtiznej krawedzi gabloty nie mge
przekracza 25 cm,

f) sytuowania tablic reklamowych i wadzer reklamowych wykonanych z dibondu,
szkta, pleksi, blachy, drewna, aluminium, PVC,ifokiennej matowej.

3. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki sytuowarsayldow zlokalizowanych w | strefie
krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu historycznego:
1) zakaz:

a) sytuowania wgcej niz jednego szyldu na elewacji budynku, w ktéorym prdaana
jest dziatalnéc,

b) sytuowania szyldow w sposéb zastamigj okna i drzwi oraz charakterystyczne
detale architektoniczne budynku (takie jak: gzymesapet, balustrada, okiennica),
a take w sposob zaktdcggy proporcje pongidzy scianami a przeszkleniami,

c) sytuowania szyldéw powrgj linii parteru budynku lub gzymsu rozdzielkeggo
parter od pierwszegogtra,

d) sytuowania szyldow na wyginikach na wysokai mniejszej nt 2,5 m nad
poziomem terenu,

e) sytuowania szyldéw ptaszczyznowych o szekokavickszej nz 15 cm liczonej od
elewacji do kraca szyldu,

f) sytuowania szyldéw o powierzchni przekrageaj:

— 1 nf dla szyldéw ptaszczyznowych w tym umieszczanyclpnzaszkleniach okien
i drzwi,

— 1 nf dla szyldbw na wysgniku, rozumianych jako atzna powierzchnia
dwustronnej ekspozycji Boika,
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g) sytuowania szyldow o jaskrawe] kolorystyce, odbggch $wiatto,
z wykorzystaniem projekcfiwietlnych i elementéw ruchomych, emiajch swiatto
0 zmieniagcym skt natzeniu (btyskowe lub pulsage), w szczegdlnoi: neondw,
ekranéw LED, LCD, itp.,

h) sytuowania szyldow charakteryzaoych s¢ barwg swiatta o temperaturze barwowej
innej niz z zakresu 3000K — 3500K,

i) sytuowania szyldow emitagych lub odbijagcych swiatto o luminancji powierzchni
wigkszej ni:
— 5000 cd/rfiw ciagu dnia,
— 400 cd/mMw ciagu nocy;

2) nakaz:
a) sytuowania szyldow w obbie parteru budynku, w ktorym ta dziatadthojest

prowadzona, na elewacji, na ktorej znajduje gidwne zewntrzne wejcie do
prowadzonej dziatalriai,

b) sytuowania szyldéw ptaszczyznowych ptasko na elgwaadynku lub witrynie
lokalu od zewntrznej lub wewwtrznej strony jej przeszklenia (maksymalnie 20%
powierzchni  witryny). Néniki winny by¢ dostosowane do kompozycji
architektonicznej i charakteru budynku,

c) sytuowania szyldow prostopadtych (na wgsiikach), o maksymalnych wymiarach
nie wiekszych nk:

— 80 cm dtugéci mierzone od elewacji budynku do kca wysegnika z szyldem,
— 60 cm wysok&ci,
— 15 cm szerokizi,

d) wykonywania szyldow z ayciem typografii o kolorystyce jednakowej dla
wszystkich szyldéw w olbie jednego budynku,

e) sytuowania szyldow wykonanych z dibondu, szkia, kgle blachy, drewna,
aluminium, PVC.

8§14
1. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki sytuowanaolnostojacych tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych w Il strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu

istotnego:

1) zakaz:
a) sytuowania wolnostagych tablic reklamowych i ugzlzea reklamowych,
b) sytuowania wolnostagych tablic reklamowych 1 ugdzer reklamowych

w bramach, w otworach okiennych oraz $ech do budynkéw i lokali w sposob
przestanigicy otwarte do wewirz skrzydta okien, drzwi, bram i krat oraz
utrudniapcy swobodne poruszaniesi

c) sytuowania wolnostagych tablic reklamowych i uggzean reklamowych w stupie
powietrza nad drogami publicznymi i placami;

2) dopuszczenie:

a) sytuowania tymczasowych wolnosfoych tablic reklamowych i ugdzen
reklamowych instalowanych na czas trwania impregjskich oraz nie ditej niz na
30 dni przed ich rozpoeziem,

b) sytuowania wolnostegych tablic reklamowych | ugdzen reklamowych na
zasadach okgonych w kartach wskansstanowacych zajcznik nr 4 do uchwaty.
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2. Ustala s¢ nastpujgce zasady i warunki sytuowania tablic reklamowychuirigdzen
reklamowychna obiektach budowlanych stuzacych reklamie prowadzonej dziatakoo
w obiekcie, zlokalizowanyclv 1l strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu
istotnego:

1) zakaz:

a) sytuowania tablic reklamowych w formie banerow,

b) sytuowania wgcej niz dwdch nénikoéw reklamowych rozumianych jako tablica
reklamowa lub urgzenie reklamowe (oprécz szyldu) staych reklamie danej
dziatalndgci, na elewacji budynku, w ktérym ta dziata$dgest prowadzona,

c) sytuowania na elewacji budynku tablic reklamowyctirzgdzer reklamowych nie
zwigzanych z dziatalnizia prowadzon w obiekcie,

d) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych powsej linii parteru
budynku lub gzymsu rozdzielgjego parter od pierwszegaa,

e) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych w sposéb zastaniey okna
i drzwi oraz charakterystyczne detale architektoméc budynku (takie jak: gzyms,
parapet, boniowanie, balustrada, okiennica), w @&pogakidcajcy proporcje
pomiedzy scianami a przeszkleniami, a t@akw sposob zastanigjy okna i drzwi od
wewretrznej strony przeszklenia,

f) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych na ogrodzeniach,
tymczasowych obiektach budowlanych, ekranach akmstch, obiektach maitej
architektury, elementach stan@eych wyposaenie ogrodkéw gastronomicznych,
balustradach, murach, konstrukcjach oporowych anazdzeniach infrastruktury
technicznej i drogowej,

g) sytuowania tablic reklamowych | wdzen reklamowych na stupach
oswietleniowych i trakcyjnych,

h) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce,
odbijajgcych swiatto, z wykorzystaniem projekcjiswietinych i elementow
ruchomych, emitycych swiatto o zmieniggcym st natzeniu (btyskowe lub
pulsupce),

w szczegOlngci: neonow, ekranéw LED, LCD, itp.,

i) sytuowania tablic reklamowych lub udzea reklamowych charakteryzgych sg
barwg swiatta o temperaturze barwowej innej i zakresu 3000K — 3500K,

]) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych emitacych lub
odbijagcychswiatto o luminancji powierzchni wkszej ni:

— 5000 cd/mw ciagu dnia,
— 400 cd/rfiw ciagu nocy,

k) sytuowania tablic reklamowych i wdzex reklamowych imitujcych formy znakoéw

drogowych oraz oznakowania Systemu Informacji Miejs
2) dopuszczenie:

a) sytuowania tablic reklamowych i wdzear reklamowych w witrynie prowadzonej
dziatalndgci, nie znajdujcej st na elewacji, na ktérej znajduje gtowne wejcie do
lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatad#ap

b) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych danej dziataldci ptasko,
w witrynie prowadzonej dziataldoi, od zewwtrznej lub wewwtrznej strony
przeszklenia, o maksymalnej powierzchni £, mtanowicej nie wicej niz 20%
powierzchni  witryny. Néniki winny by dostosowane do kompozycji
architektonicznej i charakteru witryny,
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C) sytuowania nie wicej niz jednej niedwietlonej tablicy reklamowej lub ugdzenia
reklamowego na rusztowaniu budowlanym elewacji Ioldyi innych urzadzeniach
instalowanych przy lub na budynku w =z®ku z prowadzeniem zgodnie
Z przepisami od@dbnymi robét budowlanych, na czas faktycznego wykeamyia
robot na elewacjach, nie digj jednak ni przez 12 miesty. Powierzchnia reklamy
na tablicy reklamowej lub ugdzeniu reklamowym nie nie przekracza 50%
powierzchni rusztowania, pozostata powierzchnididglieklamowej lub urzdzenia
reklamowego powinna stanatvodzwierciedlenie elewacji budynku, na ktérym si
znajduje,

d) sytuowania nie wicej niz jednej niedwietlonej tablicy reklamowej lub ugdzenia
reklamowego na rusztowaniu budowlanym Ilub innymadzeniu budowlanym
(w tym tymczasowym) na czas faktycznego wykonywaroadt budowlanych
zZwigzanych z prowadzeniem inwestycji drogowej, zgodngrzepisami ogdbnymi.
Powierzchnia reklamy na tablicy reklamowej lubadgizeniu reklamowym nie nie
przekraczawymiaru 1 n,

e) sytuowania tablic reklamowych i ydzen reklamowych w wiatach przystankowych
komunikacji miejskiej na nagbtujacych zasadach:

— sytuowania nie wce] niz dwoéch uradzen reklamowych o dwustronnej
ekspozyciji,

— wielkos¢ urzadzenia reklamowego nie m® przekroczy 1,8 m wysokéci i 1,2 m
szerokdci,

— catkowita powierzchnia ekspozycji reklam niez@@rzekroczy 8,64 nf,

f) sytuowania na obiektach matej architektury inforjnao ich fundatorze
spetniagcych nasfpujaca zasa€: nie wkce] niz jedna tablica informacyjna
wykonana z metalu w kolorze srebrnym z graweremolorke czarnym, ktorej
powierzchnia nie ma przekroczg 310,8 cm, co odpowiada powierzchni formatu
A5 (14,8 cm x 21,0 cm),

g) sytuowania tablic reklamowych | wdzen reklamowych na elementach
stanowgcych wyposaenie ogrodkow gastronomicznych, inforpuych o sponsorze
lub wiacicielu na nasjpujacych zasadach:

— sytuowania nie wtcej niz jednej tablicy reklamowej lub wdzenia reklamowego
na elemencie stanoydym wyposaenie ogrodkéw gastronomicznych i maksymalnie
dwéch tablic reklamowych lub wdzen reklamowych na lambrekinach otacgajch
czase parasola,

— wielkos¢ tablicy reklamowej lub ugdzenia reklamowego nie m® przekroczy
powierzchni 310,8 chmodpowiadajcej powierzchni formatu A5 (14,8 cm x 21,0
cm),

h) odtworzenia historycznych neondéw oznaczonych w akért ewidencyjnych
zabytkéw lub w kartach adresowych zabytkéw w gmjrwédencji zabytkow;

3) nakaz:

a) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych w linii parteru lub poigj
gzymsu rozdzielagego parter od pierwszegospya ptasko na elewacji budynku, na
ktorej znajduje si gtbwne zewntrzne wejcie do lokalu, w ktérym jest prowadzona
dziatalndg¢, a powierzchnia rimika nie mae przekroczg 1 nf. Nosniki winny by¢
dostosowane do kompozycji architektonicznej i ckima budynku oraz do
pozostatych reklam sytuowanych na obiekcie,
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b) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych w linii parteru lub poiej
gzymsu rozdzielgrego parter od pierwszegospa ptasko na elewacji budynku, na
ktorej nie znajduje si gtbwne zewntrzne wejcie do lokalu, w ktérym jest
prowadzona dziatalr$é, na nasipujacych zasadach:

— umieszczonych w formie modutowej na elewacji ldy z zachowaniem
réwnych proporcji powierzchni reklamowej dlazkiego z podmiotow,

— umieszczonych w obszarze jednego poziomego pgsg@zmie w jednym rgdzie
tworzacym spojny estetycznie gg, na wysokéci nie mniejszej i 2 m nad
poziomem terenu,

— umieszczonych w obszarze maksymalnie dwdéch pigabwpasow, flankacych

Z jednej, lub z obu stron gtéwne &g do budynku lub wjazd do podworca,

— 0 jednakowej wysokwmi | szerokdci oraz o jednakowej powierzchni nie
przekraczajcej 0,5 ni dla wszystkich urmizer reklamowych umieszczonych na
elewacji obiektu, w obszarze jednego poziomegaiubch pionowych pasoéw,

c) zachowania gcznej powierzchni tablic reklamowych i gdzen reklamowych
(w tym szyldéw) znajduacych s¢ na elewacji budynku w obie parteru lub potgj
gzymsu rozdzielagego parter od pierwszego¢pa nie przekraczage] 20%
powierzchni tej elewacji, do ktorej zalicza giowierzchng drzwi, bram oraz okien
I witryn,

d) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych z zastosowaniem typografii
0 spojnej kolorystyce dla wszystkich gdzen reklamowych w olgbie jednego
budynku,

e) sytuowania tablic reklamowych i wydzen reklamowych umieszczanych na elewacji
budynku lub na witrynie, gdzie odlegto liczona od elewacji do zewtiznej
krawedzi urzdzenia reklamowego nie m® przekracza 15 cm, a dla ugdzen
reklamowych bdacych gablotami odlegkg liczona od elewacji do zewtiznej
krawedzi gabloty nie mge przekracza25 cm,

f) sytuowania tablic reklamowych i wadzer reklamowych wykonanych z dibondu,
szkta, pleksi, blachy, drewna, aluminium, PVC,ifokiennej matowej.

3. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki sytuowania szyldalwkalizowanych w |l strefie
krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu istotnego:
1) zakaz:

a) sytuowania wgcej niz jednego szyldu na elewacji budynku, w ktorym prdaana
jest dziatalné¢ i na terenie prowadzonej dziatakeg

b) sytuowania szyldow w sposéb zastamigj okna i drzwi oraz charakterystyczne
detale architektoniczne budynku (takie jak: gzypesapet, balustrada, okiennica),
a take w sposob zakidcggy proporcje pongidzy scianami a przeszkleniami,

c) sytuowania szyldéw powrgj linii parteru budynku lub gzymsu rozdzielkeggo
parter od pierwszegogtra,

d) sytuowania szyldow na wyginikach na wysokai mniejszej nt 2,5 m nad
poziomem terenu,

e) sytuowania szyldéw ptaszczyznowych o szekokavickszej nz 15 cm liczonej od
elewacji do kraca szyldu,

f) sytuowania szyldéw o powierzchni przekrageaj:

— 1 nf dla szyldéw ptaszczyznowych w tym umieszczanyclpnzaszkleniach okien
I drzwi,
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— 1 nf dla szylddw na wysgniku, rozumianej jako atzna powierzchnia
dwustronnej ekspozycji Boika,

g) sytuowania szyldbw o jaskrawej kolorystyce, odbggch sSwiatlo,

z wykorzystaniem projekcfiwietlnych i elementéw ruchomych, emiajch swiatto
0 zmieniagcym sk natzeniu (btyskowe lub pulsage), w szczegdlnoi: neondw,
ekranéw LED, LCD, itp.,

h) sytuowania szyldow charakteryzaaoych s¢ barwg swiatta o temperaturze barwowej
innej niz z zakresu 3000K — 3500K,

i) sytuowania szyldow emitagych lub odbijagcych swiatto o luminancji powierzchni
wigkszej ni:

— 5000 cd/rfiw ciagu dnia,
— 400 cd/mM w ciagu nocy;

2) dopuszczenie sytuowania szyldu na ogrodzeniu budymk ktérym dziataln&t jest
prowadzona lub w innym miejscu na terenie nieruabimm na ktérej znajduje si
budynek, w ktérym prowadzona jest dziata@ifiona zasadach oldlenych w pkt 3;

3) nakaz:

a) sytuowania szyldow w obbie parteru lub poagj gzymsu rozdzielagego parter od
pierwszego mitra na elewacji budynku, na ktorej znajduje gidwne zewatrzne
wejscie do lokalu, w ktérym jest prowadzona dziatalho

b) sytuowania szyldéw ptaszczyznowych ptaskaecianie budynku lub witrynie lokalu
od zewrtrznej lub wewstrznej strony jej przeszklenia (maksymalnie 20%
powierzchni  witryny). Néniki winny by¢ dostosowane do kompozycji
architektonicznej i charakteru budynku,

c) sytuowania szyldéw prostopadtych (na vegsiikach) o maksymalnych wymiarach
nie wiekszych ng:

— 80 cm dtugéci mierzone od elewacji do kiea wysegnika z szyldem,
— 60 cm wysokéci,
— 15 cm szeroki,

d) sytuowania szyldéw na terenie prowadzonej dziakgin@ytacznie w formie totemu
(pylonu), dla podmiotéw gospodarczych, dla ktoryabszar prowadzonej
dziatalngci stanowi ich cgs¢ wspdlry, na nastpujacych zasadach:

— maksymalna wysoké: 3,0 m,
— maksymalna szerok& 1,4 m,
— maksymalna gru8é: 0,4 m,

e) wykonywania szylddw umieszczanych ptasko f@anie budynku z iyciem
typografii o spdjnej kolorystyce dla wszystkich Eiw w obgbie jednego budynku,

f) sytuowania szyldow wykonanych z dibondu, szkia, kgile blachy, drewna,
aluminium, PVC, folii okiennej matowej.

§15
1. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki sytuowanaolnostojacych tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych w Il strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu
przyrodniczego:
1) zakaz:

a) sytuowania wolnostagych tablic reklamowych i ugglzea reklamowych,

b) sytuowania wolnostaegych tablic reklamowych i usgzea reklamowych w stupie

powietrza nad drogami publicznymi i placami;
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2) dopuszczenie sytuowania tymczasowych tablic rekiayob i urzadzen reklamowych
instalowanych na czas trwania imprez miejskich onazdtuzej niz na 30 dni przed ich
rozpoczciem.

. Ustala st nastpujace zasady i warunki sytuowantablic reklamowych i urzadzen

reklamowych na obiektach budowlanych stuzagcych reklamie prowadzonej dziatakod

w obiekcie, zlokalizowanyckv Il strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu

przyrodniczego:

1) zakaz sytuowania na obiektach budowlanych tabliklameowych i uradzen
reklamowych;

2) dopuszczenie:

a) sytuowania nie wicej niz jednej niedwietlonej tablicy reklamowej lub ugdzenia
reklamowego na rusztowaniu budowlanym elewacji Ioldyi innych urzadzeniach
instalowanych przy lub na budynku w =z®ku z prowadzeniem zgodnie
Z przepisami odbnymi robot budowlanych, na czas faktycznego wykeanyia
robét na elewacjach, nie digj jednak ni przez 12 miesty. Powierzchnia reklamy
na tablicy reklamowej lub ugdzeniu reklamowym nie nie przekracza 50%
powierzchni rusztowania, pozostata powierzchnididglieklamowej lub urzdzenia
reklamowego powinna stanoivodzwierciedlenie elewacji budynku, na ktérym si
znajduje,

b) sytuowania nie wicej niz jednej nieéwietlonej tablicy reklamowej lub ugdzenia
reklamowego na rusztowaniu budowlanym Ilub innymadzeniu budowlanym
(w tym tymczasowym) na czas faktycznego wykonywarodot budowlanych
zZwigzanych z prowadzeniem inwestycji drogowej, zgodngrzepisami ogdbnymi.
Powierzchnia reklamy na tablicy reklamowej lubagizeniu reklamowym nie nie
przekracza wymiaru 1 n,

C) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych w wiatach przystankowych
komunikacji miejskiej na nagbtujacych zasadach:

— sytuowania nie wicej niz dwéch uradzen reklamowych o dwustronnej
ekspozycii,

— wielkos¢ urzadzenia reklamowego nie m® przekrocz§ 1,8 m wysokéci oraz
1,2 m szerokgi,

— catkowita powierzchnia ekspozycji reklam niezm@rzekroczy 8,64 nf,

d) sytuowania na obiektach matej architektury inforjnaoc ich fundatorze
spetniajcych nasipujaca zasadg: nie wkcej niz jedna tablica informacyjna
wykonana z metalu
w kolorze srebrnym z grawerem w kolorze czarnynirdjt powierzchnia nie nie
przekroczy 310,8 cm, co odpowiada powierzchni formatu A5 (14,8 cm x02dm),

e) sytuowania tablic reklamowych | wdzen reklamowych na elementach
stanowjcych wyposaenie ogrédkow gastronomicznych, informeych o sponsorze
lub wiascicielu na nasjpujacych zasadach:

— sytuowania nie wtcej niz jednej tablicy reklamowej lub usdzenia reklamowego
na elemencie stanogydym wyposaenie ogrodkéw gastronomicznych i maksymalnie
dwoch tablic reklamowych lub wdzen reklamowych na lambrekinach otacgajch
czase parasola,

— wielkoi¢ tablicy reklamowej lub ugdzenia reklamowego nie m® przekroczy
powierzchni 310,8 cf odpowiadajcej powierzchni formatu A5 (14,8 cm x 21,0
cm);
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3) nakaz sytuowania tablic reklamowych i goizen reklamowych wykonanych z dibondu,
szkta, pleksi, blachy, aluminium, PVC, folii okiegjrmatowe;j.

3. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki sytuowangzyldow zlokalizowanych w Il
strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu istotnego:

1) zakaz:

a) sytuowania wgcej niz jednego szyldu na elewacji budynku, w ktéorym prdaana
jest dziatalnéc i na terenie prowadzonej dziatafeg

b) sytuowania szyldow w sposéb zastamigj okna i drzwi oraz charakterystyczne
detale architektoniczne budynku (takie jak: gzymexapet, balustrada, okiennica),
a take w sposdb zaktécggy proporcje pongidzy scianami a przeszkleniami,

c) sytuowania szyldéw powgj linii parteru budynku lub gzymsu rozdziele¢go
parter od pierwszegogtra,

d) sytuowania szyldow na wyginikach na wysokai mniejszej nt 2,5 m nad
poziomem terenu,

e) sytuowania szyldoéw ptaszczyznowych o szekokavickszej nz 15 cm liczonej od
elewacji do kraca szyldu,

f) sytuowania szyldéw o powierzchni przekrageaj:

— 1 nf dla szyldéw ptaszczyznowych, w tym umieszczanyalprzeszkleniach okien
i drzwi,

— 1 nf dla szylddw na wysgniku, rozumianej jako atzna powierzchnia
dwustronnej ekspozycji soika,

g) sytuowania szyldow o jaskrawe] kolorystyce, odbggch $wiatto,

z wykorzystaniem projekcfiwietinych i elementéw ruchomych, emiajych swiatto
0 zmieniagcym sk natzeniu (btyskowe lub pulsage), w szczegdlnoi: neondw,
ekranéw LED, LCD, itp.,

h) sytuowania szyldow charakteryzaaoych s¢ barwg swiatta o temperaturze barwowej
innej niz z zakresu 3000K — 3500K,

i) sytuowania szyldow emitagych lub odbijagcych swiatto o luminancji powierzchni
wigkszej ni:

— 5000 cd/rfiw ciagu dnia,
— 400 cd/mM w ciagu nocy;

2) dopuszczenie sytuowania szyldu na ogrodzeniu budymk ktérym dziataln&t jest
prowadzona, lub w innym miejscu na terenie niernotéci, na ktérej znajduje si
budynek, w ktérym prowadzona jest dziata@ifiona zasadach oldlenych w pkt 3;

3) nakaz:

a) sytuowania szyldow w obbie parteru lub poagj gzymsu rozdzielagego parter od
pierwszego mitra na elewacji budynku, na ktorej znajduje gidwne zewatrzne
wejscie do lokalu, w ktérym jest prowadzona dziatalho

b) sytuowania szyldéw ptaszczyznowych ptaskaecianie budynku lub witrynie lokalu
od zewrtrznej lub wewstrznej strony jej przeszklenia (maksymalnie 20%
powierzchni  witryny). Néniki winny by¢ dostosowane do kompozycji
architektonicznej i charakteru budynku,

€) umieszczania szyldow prostopadtych (na wysikach) o maksymalnych wymiarach
nie wiekszych nk:

— 80 cm dtugéci mierzone od elewacji budynku do kca wysegnika z szyldem,
— 60 cm wysoksci,
— 15 cm szeroki,
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d) wykonywania szyldow sytuowanych ptasko Beianie budynku z jednolitych
materiatdbw oraz z xyciem typografii 0 spojnej kolorystyce dla wszystkiszyldéw
w obrebie jednego budynku,
€) umieszczania szyldébw wykonanych z dibondu, szkleksgp, blachy, drewna,
aluminium, PVC, folii okiennej matowe)j.

§16
1. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki sytuowanaolnostojacych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych w IV strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu
lokalnego:
1) zakaz:
a) sytuowania tablic reklamowych | wdzer reklamowych w odlegkei od
zewretrznej kravedzi jezdni mniejszej i
— 3 m dla drog wewgtrznych,
— 6 m dla drdg publicznych klasy dojazdowej i latel
— 8 m dla drog publicznych klasy zbiorczej,
— 10 m dla drdg publicznych klasy gtdownej i klasvanej ruchu przyspieszonego,
— 20 m dla drdg publicznych klasy ekspresowej,
— 30 m dla autostrad,
b) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych z zachowaniem odleggo
pomiedzy nimi mniejszej ri:
— 50 m wzdta drég klasy wewetrznej, dojazdowej i lokalnej, z uwzginieniem
reklam sytuowanych w wiatach przystankowych komaagjikmiejskiej,
— 100 m wzdta drég klasy zbiorczej,
— 200 m wzdta drég klasy gtownej i klasy gtéwnej ruchu przysgiesego,
— 1000 m wzdha drog ekspresowych i autostrad,
c) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych o powierzchni doika
reklamowego innej ti
— do 6 nf wzdhuz drég wewntrznych, dojazdowych i lokalnych,
— 8,5 nf — 9,5 nf wzdhw drog klasy zbiorczej,
— 17,5 ii— 18,5 mi wzdhuz drég klasy gtéwnej i gléwnej przyspieszonej,
— 24 nf — 32 nfwzdhuz drég ekspresowych i autostrad,

d) sytuowania tablic reklamowych | wdzen reklamowych o wysokai
przekraczajcej:
— 9 m dla tablic reklamowych i wdzex reklamowych o powierzchni ekspozycji do
18,5,

— 14 m dla urzdzer reklamowych w formie masztow oraz tablic reklamotvy
i urzadzeh reklamowych o powierzchni ekspozycji 24 m32 nf,

e) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych niepakzonych trwale
Z gruntem,

f) sytuowania tablic reklamowych w formie banerow,

g) sytuowania tablic reklamowych i wdzexr reklamowych w promieniu 50 m od
zabytkéw nieruchomych wpisanych do rejestru i idbceenia oraz od zabytkow
nieruchomych znajdagych s¢ w gminnej ewidencji zabytkow,

h) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych w obszarze przedpola
widokowego, wzdha ciggdw widokowych lub stanowtych elementy domingge
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wzdtuz osi widokowych, a tate przestaniacych percepgj osi i eksponowanych
obiektow,

i) sytuowania tablic reklamowych i wdzexr reklamowych w odlegkei do 50 m od
zewretrznej kravedzi jezdni skrzyowan,

]) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych (w tym o dwustronnej
ekspozycji) o ptaszczpie ekspozycji reklamy réwnolegtej do drogi lub
umieszczanej podakem od 0° do 45° zawartym ¢diy osy drogi a ptaszczyzn
ekspozyciji reklamy,

k) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych o ptaszczyie ekspozycji
reklamy réwnolegtej lub sytuowanej podtém od 0° do 45° do elewacji ogrodzenia
w strefie 3 m od elementéw ogrodzenia,

[) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce,
odbijagcych $wiatto, z wykorzystaniem projekcjiswietlnych i elementéw
ruchomych, emitycych swiatta o zmieniagicym st natzeniu (btyskowe Iub
pulsupce),

w szczegOolngci: neonow, ekranow LED, LCD, itp.,

m)sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych imitujcych formy znakéw
drogowych oraz oznakowania Systemu Informacji Miejs

n) sytuowania wolnostagych urzdzex reklamowych w formie masztow i chygwi,

0) stosowania reklam pneumatycznych, za gtkygm dopuszcze o ktérych mowa
w pkt 2 lit. a;

2) dopuszczenie:

a) sytuowania tymczasowych tablic reklamowych | adzn reklamowych
instalowanych na czas trwania imprez miejskich origzdtwej niz na 30 dni przed
ich rozpoczciem,

b) sytuowania urzdzen reklamowych o dwustronnej ekspozycji,

c) w terenach obstugi obiektow ustug:

— sytuowania jednego wdzenia reklamowego o0 powierzchni ptaszczyzny
reklamowej do 18 mi wysokadici do 9 m i dwéch wolnostegych urzdzen
reklamowych o powierzchni ptaszczyzny reklamowefdof i wysokaici do 3 m na
kazde skaczone 0,5 ha terenu obstugi obiektu ustug,

— sytuowania zamiennie dla gdzenia reklamowego o powierzchni ptaszczyzny
reklamowej do 18 mmaksymalnie czterech wdzei reklamowych o powierzchni
ptaszczyzny reklamowej do 4°rkazde,

— sytuowania dwoéch reklam (o maksymalnej powierzéhb6 nf kazda) na wiatach
dla wozkdéw sklepowych,

— sytuowania urdzen reklamowych w formie chagwi o maksymalnej wysokai

14 m, jednak nie wtej niz trzy urzdzenia na kade skaczone 0,5 ha terenu
obstugi obiektu ustug,

d) sytuowania urgdzen reklamowych w formie totemow (pylonéw) na rgmtjgcych
zasadach:

— maksymalna wysoké: 3,0 m,
— maksymalna szerok& 1,4 m,
— maksymalna gru8é: 0,4 m,

e) sytuowania na obiektach matej architektury inforjnaoc ich fundatorze
spetniagcych nasfpujacg zasa€: nie wkce] niz jedna tablica informacyjna
wykonana z metalu
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w kolorze srebrnym z grawerem w kolorze czarnynirdjtpowierzchnia nie nie
przekroczy 310,8 cm, co odpowiada powierzchni formatu A5 (14,8 cm x02dm),

f) sytuowania tablic reklamowych 1 wdzex reklamowych na elementach
stanowgcych wyposaenie ogrodkow gastronomicznych, inforpuych o sponsorze
lub wiacicielu na nasjpujacych zasadach:

— sytuowania nie wtcej niz jednej tablicy reklamowej lub wsdzenia reklamowego
na elemencie stanoygym wyposaenie ogrédkdéw  gastronomicznych,
I maksymalnie czterech tablic reklamowych lub adze reklamowych na
lambrekinach otaczggych czasg parasola,

— wielkoi¢ tablicy reklamowej lub ugdzenia reklamowego nie m® przekroczy
powierzchni 310,8 cf odpowiadajcej powierzchni formatu A5 (14,8 cm x 21,0

cm);
3) nakaz:
a) sytuowania dolnej kraydzi tablic reklamowych i ugdzer reklamowych
o powierzchni ekspozycji powirgj 8,5 nf na wysokéci minimum 3 m od poziomu
terenu,

b) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych wyicznie w formie
wspolnych urzdzen reklamowych w szczegoldo totemow (pylonéw) dla
podmiotéw gospodarczych, dla ktérych obszar prowadgdziatalnéci stanowi ich
cze$¢ wspolry,

c) sytuowania informacji o wizicielu nagnika lub jego operatorze w formacie nie
przekraczajcym powierzchni 310,8 cm?2, odpowiagiag] powierzchni formatu A5
(14,8 cm x 21,0 cm),

d) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych wykonanych z dibondu,
szkta, pleksi, blachy, drewna, aluminium, PVC,ifokiennej matowej.

2. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki sytuowantablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na obiektach budowlanych, stigcych reklamie prowadzonej dziatakoo
w obiekcie, zlokalizowanyckv IV strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu
lokalnego:

1) zakaz:

a) lokalizacji tablic reklamowych w formie baneréw,

b) sytuowania na elewacji budynku tablic reklamowyadlrzadzen reklamowych, nie
zwigzanych z dziatalniwia prowadzon w obiekcie,

c) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych wystagych poza obrys
budynku,

d) sytuowania w olgbie parteru tablic reklamowych i wdzer reklamowych
o powierzchni wkszej ni 3 n,

e) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych w sposéb zastaniey okna
i drzwi oraz charakterystyczne detale architektoméc budynku (takie jak: gzyms,
parapet, boniowanie, balustrada, okiennica), w @&pogakidcajcy proporcje
pomiedzy scianami a przeszkleniami, a t@akw sposob zastanigjy okna i drzwi od
wewretrznej strony przeszklenia,

f) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych na ogrodzeniach,
tymczasowych obiektach budowlanych, ekranach akmsetch, obiektach maitej
architektury, balustradach, murach, konstrukcjaghorowych i uradzeniach
infrastruktury technicznej i drogowej, stupadweetleniowych i trakcyjnych,
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g) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych na obiektach abych
ochrory zabytkdéw nieruchomych wpisanych do rejestru i @oczenia oraz na
zabytkach nieruchomych znajdaych s¢ w gminnej ewidencji zabytkéw,

h) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych powsej linii parteru lub
gzymsu rozdzielagpego parter od pierwszegoea na budynkach #aszych ni
18 m,

i) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych na dachach budynkéw
nizszych nk 18 m,

J) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce,
odbijajgcych swiatto, z wykorzystaniem projekcjiswietinych i elementow
ruchomych, emitycych swiatta o zmienigicym st natzeniu (btyskowe Iub
pulsupce),

w szczegolngci: neonow, ekranow LED, LCD, itp.,

k) sytuowania tablic reklamowych Ilub wadzen reklamowych emitucych lub
odbijacychswiatto o luminancji powierzchni wkszej ni:
— 5000 cd/mw ciagu dnia,

— 400 cd/rfiw ciagu nocy,

[) sytuowania tablic reklamowych i wdzer reklamowych imitujcych formy znakoéw
drogowych oraz oznakowania Systemu Informacji Miejs

2) dopuszczenie:

a) sytuowania jednej nazwy wilasnej obiektu Ilub nazwyodacego podmiotu
prowadacego dziatalné na terenie nieruchomoi w formie tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego umiejscowionego na dachu budpnikysokdci powyzej
18 m, lub na elewacji w sposéb wysgigi powyzej gornej krawdzi elewacji
budynku, nie wgcej jednak ni jedna tablica reklamowa lub jedno gulzenie
reklamowe na kale 150 m dtuggei elewacii,

b) sytuowania tablic reklamowych | wdzer reklamowych danej dziatalga
umieszczanych ptasko w witrynie prowadzonej dzreadi od zewstrznej lub
wewretrznej strony przeszklenia o maksymalnej powierzalie przekraczage]
40% powierzchni witryny. Naiki winny by dostosowane do kompozycji
architektonicznej i charakteru witryny,

c) sytuowania tymczasowych tablic reklamowych | adz reklamowych
instalowanych na czas trwania imprez miejskich onigzdtwej niz na 30 dni przed
ich rozpoczciem,

d) sytuowania niegwietlonej tablicy reklamowej lub ugdzenia reklamowego na
rusztowaniu budowlanym elewacji budynku i innyclzadzeniach instalowanych
przy lub na budynku w zwzku z prowadzeniem zgodnie z przepisamiebdymi
robét budowlanych na czas faktycznego wykonywamibdtr na elewacjach, nie
diuzej jednak ni przez 12 miescy,

e) sytuowania niegwietlonej tablicy reklamowej lub ugdzenia reklamowego na
rusztowaniu budowlanym lub innym wadzeniu budowlanym (w tym
tymczasowym) na czas faktycznego wykonywania rdiu@owlanych zwjzanych
z prowadzeniem inwestycji drogowej, zgodnie z piza&mi odebnymi, nie dhiej
jednak nk przez 12 miesty,

f) sytuowania tablic reklamowych i wazer reklamowych w wiatach przystankowych
komunikacji miejskiej na nagbtujacych zasadach:
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— sytuowania nie wce] niz dwoéch uradzen reklamowych o dwustronnej
ekspozycii,
— wielkos¢ urzadzenia reklamowego nie m® przekroczy 1,8 m wysokéci i 1,2 m
szerokdci,
— catkowita powierzchnia ekspozycji reklam niezm@rzekroczy 8,64 nf;
3) nakaz:

a) sytuowania tablic reklamowych i1 wdzer reklamowych ptasko na elewacji
budynku;

b) dla budynkéw wyszych nk 18 m, sytuowania uggzer reklamowych na elewacji
budynku reklamujcych wyhcznie podmioty prowadze w nim dziatalnge
gospodarcz na nasfpujacych zasadach:

— poziomo w jednym kxlzie tworzcym spojny estetycznie gg, w obszarze
wyznaczonym porgdzy ostatri kondygnacj a gorm krawedzig elewacji budynku,
w pasie 0 maksymalnej wysad@ 3 m, z maliwoscia czgéciowego wysurgcia
urzadzenia reklamowego pous gornej krawdzi elewacji na wysokd@ nie
wieksz niz 1,5 m,

— pionowo w jednej kolumnie, twageej spojny estetycznie gg wyznaczony
w obszarze od gornej kradzi elewacji budynku, z zasadlodawania kolejnych
urzadzen reklamowych w kierunku od gornej do dolnej linieeacji,

— odlegtdci miedzy kolumnami nie magby¢ mniejsze ni 150 m,

— wymiary pojedynczego wdzenia reklamowego w kolumnach lulzaach mog
wynosi maksymalnie 3 m wysokoi i 6 m szerokeci,

— rozmiar urzdzex reklamowych sytuowanych w kolumnach luledach musi b§
jednakowy na catej elewacji budynku,

— powierzchnia reklamy ok§lmnego podmiotu nie nmie stanowd wielokrotnaci
pojedynczego uegglzenia reklamowego,

— stale odlegieri dystansujce uradzenia reklamowe nie mgdoy¢ mniejsze ni
1m,

c) sytuowania tablic reklamowych i wdzen reklamowych (w tym szyldéw) na
elewacji budynku w olgbie parteru lub powej gzymsu rozdzielagego parter od
pierwszego gitra w pionowych i poziomych eglach, ktérychdczna powierzchnia
nie mae przekracza 40% powierzchni tej elewacji, do ktérej zaliczac si
powierzchng¢ drzwi, bram oraz okien i witryn,

d) sytuowania tablic reklamowych i wydzer reklamowych wykonanych z dibondu,
szkta, pleksi, blachy, aluminium, PVC, folii okiegjrmatowe;j.

3. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki sytuowanszyldéw zlokalizowanych w IV
strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu lokalnego:
1) zakaz:

a) sytuowania wgcej niz jednego szyldu na elewacji budynku, w ktorym prdaana
jest dziatalné¢ i na terenie prowadzonej dziatafeg

b) sytuowania szyldow w sposéb zastamigj okna i drzwi oraz charakterystyczne
detale architektoniczne budynku (takie jak: gzymesapet, balustrada, okiennica),
a take w sposob zakidcggy proporcje pongidzy scianami a przeszkleniami,

c) sytuowania szyldéw powrg linii parteru budynku lub gzymsu rozdzielkeggo
parter od pierwszegogtra,

d) sytuowania szyldébw na wygjnikach na wysokiei mniejszej nt 2,5 m nad
poziomem terenu,
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e) sytuowania szyldoéw ptaszczyznowych o szekokavickszej nz 15 cm liczonej od
elewacji do kraca szyldu,

f) sytuowania szyldow o powierzchni przekragzaj:
— 1 nf dla szyldéw ptaszczyznowych, w tym umieszczanyalprzeszkleniach okien
I drzwi,
— 1 nf dla szylddbw na wysgniku, rozumianej jako atzna powierzchnia
dwustronnej ekspozycji Boika,

g) sytuowania szyldbw o jaskrawej kolorystyce, odbggch sSwiatto,
z wykorzystaniem projekcfiwietlnych i elementéw ruchomych, emiajch swiatto
0 zmieniagcym skt natzeniu (btyskowe lub pulsage), w szczegdlnoi: neondw,
ekranéw LED, LCD, itp.,

h) sytuowania szyldow emitagych lub odbijagcych swiatto o luminancji powierzchni
wigkszej ni:
— 5000 cd/mw ciagu dnia,
— 400 cd/rfiw ciagu nocy;

2) nakaz:

a) w przypadku lokalizacji szyldu na budynku:
— sytuowania szyldow w olvie parteru budynku, w ktorym ta dziatadbojest
prowadzona, lub pomej gzymsu rozdzielagego parter od pierwszegogpa, na
elewacji, na ktorej znajduje ¢sigidbwne zewntrzne wejcie do prowadzonej
dziatalngci,
— sytuowania szyldéw ptaszczyznowych ptaskoscianie budynku lub w witrynie
lokalu od zewntrznej lub wewstrznej strony jej przeszklenia (maksymalnie 20%
powierzchni  witryny). Néniki winny by¢ dostosowane do kompozycji
architektonicznej i charakteru budynku,
— sytuowania szyldow prostopadtych (na wgsikach) maksymalnie 80 cm od
elewacji do kraca wysegnika z szyldem,

b) w przypadku lokalizacji szyldu na ogrodzeniu sytaova wyhcznie szyldéw
ptaszczyznowych,

c) w przypadku lokalizacji szyldu w formie totemu (pgl), sytuowania jednego
wspodlnego nénika dla podmiotoéw gospodarczych o maksymalnych iayach:
— wysoka¢: 3,0 m,
— szerokeéc: 1,4 m,
—grubgé: 0,4 m,

d) wykonywania szyldow ptaszczyznowych z jednolityclateriatow dla wszystkich
szyldow w obgbie jednego budynku, totemu (pylonu) lub elewagjicmzenia,

e) sytuowania szyldébw wykonanych z dibondu, szkia, kgle blachy, drewna
aluminium, PVC, folii okiennej matowej.

ROZDZIAL IV
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA OGRODZEN
§17

1. W celu okrélenia zasad i warunkéw sytuowania ogragzieh gabarytow, standardéw
jakosciowych oraz rodzajéw materiatdbw budowlanych, zigakmog by¢ wykonane
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ogrodzenia, teren Gminy Miejskiej Krakow podzielona cztery strefy przestrzenne

oznaczone na planszy nr 3:

1) | strefa przestrzenna - o0 przewmace] funkcji terendw mieszkaniowych
jednorodzinnych. Przyje zasady odnosee s¢ do ogrodzé w | strefie przestrzennej
majg na celu ksztaltowanie spéjnych @z krajobrazowych w zabudowie
mieszkaniowej jednorodzinnej, twa/ch lokalne przestrzenie publiczne o wysokich
walorach estetycznych. Dziatania te zmieszado wyznaczenia kierunku
zagospodarowania prywatnych nieruchémowynikajgcego z prawa wiasioi,
w sposob korzystnie ksztatyigly wspolmy przestrzé (ulicy, placu, skweru itp.);

2) Il strefa przestrzenna — o przews@ce] funkcji terendw mieszkaniowych
wielorodzinnych. Przyte zasady odnogee s¢ do ogrodzé w Il strefie przestrzennej
maja nha celu ksztaltowanie i zachowanie tadu przestrega ze szczegllnym
uwzgkdnieniem ochrony istniggych i kreowania nowych przestrzeni publicznych.
Dziatania te zmierzaj do przywrdcenia i kreowania otwartych (nieogrodz)
przestrzeni publicznych, w postaci ulic, placéw,rkdav, wretrz osiedlowych
dostpnych dla wszystkich i shacych ogotowi. Poprawa dagtnasci lokalnych
przestrzeni na rzeczadzenia gsiadupcych, wytkowanych publicznie wgirz
krajobrazowych, podnosi atrakcygto funkcjonaly obszarow (komunikacyijn
wypoczynkows, handlowg lub inmg wynikajaca ze specyfiki miejsca), tym samym
podnosi atrakcyjni@ przestrzeni publicznych miasta i jego atrakcygnodla
spotecznéci lokalnych;

3) Il strefa przestrzenna — o przexag@gcej funkcji terenow ustugowych. Przyg zasady
odnoszce s¢ do ogrodza w Il strefie przestrzennej mgpa celu ksztattowanie wtrz
ulic w spdjny sposéb. Kreacja nowej jakb przestrzeni publicznych pozwoli
zrownoway¢ dysonans przestrzenny powstaty w przypadku regiizipuszczonego
sytuowania ogrodzeobiektow o funkcji ustugowej;

4) IV strefa przestrzenna — o przexa@gcej funkcji terenow zieleni. Prae zasady
odnoszace s¢ do ogrodzé w IV strefie przestrzennej m@na celu eliminagj ogrodzé
stanowsjcych bariery krajobrazowe zagegce ksztattowaniu ggtego i dosipnego
publicznie systemu zieleni. Wprowadzone ograniaestanowq wsparcie dla dziata
miasta w zakresie prowadzenia spéjnej, planowepgaterminowej polityki rozwoju
terendw zieleni, w tym ochrerkorytarzy ekologicznych.

. Zapisy zawarte w uchwale nie znajgljastosowania wzegllem ogrodzé dla ktérych

zasady spoggizania i lokalizowania zostaty olstene w przepisach oglonych.

§18
. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki odnagz s¢ do sytuowania ogrodaew | strefie
przestrzennej -0 przewaajagcej funkcji terendw mieszkaniowych jednorodzinnych:
1) zakaz:
a) sytuowania ogrodzewyzszych nk 1,8 m,
b) sytuowania ogrodzepetnych oraz z prefabrykowanych betonowychpet,
c) stosowania niskostandardowych materiatow wdaeniowych oraz elementow
refleksyjnych, odblaskowych i o jaskrawej barwie;
2) dopuszczenie:
a) budowy, remontu, przebudowy i rozbidrki ogrofize
b) sytuowania ogrodzeo szczegodlnej formie i wymiarach, zwanych funkcjonalnie
z obiektami sportowymi, przy ktorychy sisytuowane, w szczegokw w formie
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tzw. pitkotapéw i pitkochwytow zlokalizowanych beajpednio przy boiskach
I kortach tenisowych,
C) sytuowania ogrodzetymczasowych na czas trwania budowy;
3) nakaz:
a) stosowania ogrodaew odcieniach czerni, szaw, zieleni, lub w naturalnych
kolorach materiatow tradycyjnych, takich jak cedéamien, klinkier, drewno, metal,
b) zapewnienia przZsvitbw o wysok@ci minimum 12 cm od poziomu terenu
I szerokdci minimum 20 cm, w liczbie nie mniejszejznjeden na kade 20 mb.
ogrodzenia w celu unitiwienia migracji zwierat, za wyptkiem ogrodzé placow
zabaw oraz ogrodaemiejsc przeznaczonych wagiznie do wyprowadzania pséw.
2. Dla istniepcych ogrodzé nie wskazuje giterminu ich dostosowania do zasad i warunkow
sytuowania ogrodzewyznaczonych w | strefie.

§19
1. Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki odnage s¢ do sytuowania ogrodsaew Il strefie
przestrzennej- o przewaajagcej funkcji terendw mieszkaniowych wielorodzinnych:
1) zakaz:

a) sytuowania ogrodze

b) sytuowania ogrodzepetnych oraz z prefabrykowanych betonowychpet,

c) stosowania niskostandardowych materiatow widaeniowych oraz elementow
refleksyjnych, odblaskowych i o jaskrawej barwie;

2) dopuszczenie:

a) sytuowania ogrodzetzw. ogrodkow, do ktérych prawo wiasioo majp wiasciciele
lokali mieszcacych s¢ na parterze budynkéw wielorodzinnych lub wedea
wspolnej nieruchomiei przeznaczonej do wy¢znego korzystania przez éticieli
lokali potazonych na parterze budynkéw wielorodzinnych,

b) sytuowania ogrodzeogrédkéw gastronomicznych,

c) sytuowania ogrodzeo szczegolnej formie i wymiarach, zwanych funkcjonalnie
z obiektami sportowymi, przy ktorychy sisytuowane, w szczegokw w formie
tzw. pitkotapow i pitkochwytow zlokalizowanych bezpednio przy boiskach
I kortach tenisowych,

d) sytuowania ogrodzetymczasowych na czas trwania budowy,

e) sytuowania ogrodze w formie zywoptotow, ktérych wydcznym elementemas
rosliny, takie jak: berberys Thunberga, karagana sybka i podolska, irga
btyszczca, ligustr, porzeczka alpejska ,,Schmit”zaordzawa, réa pomaraczowa,
réze okrywowe (odmiany: Alba Meidiland, White MeidildnScarlet Meidiland,
Dagmar Hastrup, Dart's Defender, The Fairy, FairgnBe, Lovely Fairy, Moje
Hammarberg), wierzba purpurowa ,Nana”, tamaryszikap pospolity, klon polny,
bukszpan wieczniezielony, dérdiaty, rokitnik pospolity, trzmielina oskrzydlona,
itp.;

3) nakaz:

a) stosowania ogrodiew odcieniach czerni, szam, zieleni, lub w naturalnych
kolorach materiatow tradycyjnych, takich jak cedéamien, klinkier, drewno, metal,

b) wysoka¢ ogrodzenia, o ktérym mowa w pkt 2 lit. a niezagrzekroczg 1,5 m,

c) wysokas¢ ogrodzenia, o ktorym mowa w pkt 2 lit. b nie ze@rzekrocz§ 1,1 m,

d) wysokas¢ ogrodzenia, o ktorym mowa w pkt 2 lit. d nie ze@rzekrocz§ 2,2 m,

e) wysokas¢ ogrodzenia, o ktérym mowa w pkt 2 lit. e niezagrzekroczg 0,9 m.
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2. Dopuszcza gisytuowanie ogrodzebudynkow o funkcji mieszkaniowej jednorodzinnej na
zasadach i warunkach wskazanych w § 18.

§ 20
Ustala s¢ nastpujace zasady i warunki odnagz s¢ do sytuowania ogrodaew Il strefie
przestrzennej- o przewaajacej funkcji terenéw ustugowych:
1) zakaz:

a) sytuowania ogrodzepetnych oraz z prefabrykowanych betonowyclepet,

b) stosowania niskostandardowych materiatbw wykaeniowych oraz elementéw
refleksyjnych, odblaskowych i o jaskrawej barwie,

C) sytuowania ogrodzewyzszych nk 2,2 m;

2) dopuszczenie:

a) budowy, remontu i przebudowy ogrodzebiektéw o funkcji ustugowej,

b) sytuowania ogrodze petnych na nieruchondoiach, w ktorych prowadzona jest
dziatalnag¢ przekraczajca standardy jakkai srodowiska w zakresie hatasu, wibracji,
zanieczyszczenia  powietrza, zanieczyszczenia  odpada oddziatywania
komunikacji,

C) sytuowania ogrodzeo szczegolnej formie i wymiarach, zwanych funkcjonalnie
Z obiektami sportowymi, przy ktorychy sisytuowane, w szczegoko w formie
tzw. pitkotapow i pitkochwytdéw, zlokalizowanych beasrednio przy boiskach
i kortach tenisowych,

d) sytuowania ogrodzetymczasowych na czas trwania budowy;

3) nakaz:

a) stosowania ogrodaew odcieniach czerni, szaw, zieleni, lub w naturalnych
kolorach materiatéw tradycyjnych, takich jak cedéamien, klinkier, drewno, metal,

b) zapewnienia przZsvitbw o wysok@ci minimum 12 cm od poziomu terenu
I szerokdci minimum 20 cm, w liczbie nie mniejszejznjeden na kade 20 mb.
ogrodzenia w celu unitiwienia migracji zwierat, za wyptkiem ogrodzé placow
zabaw oraz ogrodaamiejsc przeznaczonych wgznie do wyprowadzania psow,

c) sadzenia rdinnosci w formie zywoptotu lub paczy przy ogrodzeniu petnym od
strony przestrzeni publicznej.

§21
1. Ustala s¢ nastpujgce zasady i warunki odnagze s¢ do sytuowania ogrodaew IV
strefie przestrzennej- o przewaajagcej funkcji terenéw zieleni:
1) zakaz:
a) sytuowania ogrodze
b) sytuowania ogrodzewyzszych n 1,8 m, z wyjczeniem Ogrodu Zoologicznego,
C) sytuowania ogrodzepetnych oraz z prefabrykowanych betonowyclepet,
d) stosowania niskostandardowych materiatow wdaeniowych oraz elementow
refleksyjnych, odblaskowych i o jaskrawej barwie;
2) dopuszczenie:
a) sytuowania ogrodzewokot placow zabaw, ziebedw, ogrédkow jordanowskich,
b) sytuowania ogrodzeogrédkow gastronomicznych,
c) sytuowania ogrodzena terenie Ogrodu Zoologicznego,
d) sytuowania ogrodzeparkéw, ogrodéw botanicznych, wybiegoéw dla psow,
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e) sytuowania ogrodze terenOw wchodgych w sktad gospodarstw prowadych
dziatalng¢ zwigzarg z hodowh zwierzt gospodarskich,

f) sytuowania ogrodzedla szkétek rélin,

g) sytuowania ogrodzeo szczegolnej formie i wymiarach, zwanych funkcjonalnie
Z obiektami sportowymi, przy ktorychy sisytuowane, w szczegokw w formie
tzw. pitkotapow i pitkochwytow zlokalizowanych bezednio przy boiskach
I kortach tenisowych,

h) sytuowania ogrodzew formie zywoptotow,

i) grodzenia na zasadach oitomych w 8§ 19 catych dziatek geodezyjnych poioych
czesciowo w strefie | i 1V, ktérych fragment zlokalizamy w strefie 1V stanowi
ogréd przydomowy;

3) nakaz:

a) stosowania ogrodiew odcieniach czerni, szaw, zieleni, lub w naturalnych
kolorach materiatow tradycyjnych, takich jak cedéamien, klinkier, drewno, metal,

b) zapewnienia przZsvitow o wysokdci minimum 12 cm od poziomu terenu
I szerokdci minimum 20 cm, w liczbie nie mniejszejznjeden na kade 20 mb.
ogrodzenia, w celu unibwienia migracji zwierat, za wyptkiem ogrodzé placéw
zabaw, ogrodze miejsc przeznaczonych wigiznie do wyprowadzania pséw oraz
ogrodzé na terenie Ogrodu Zoologicznego,

c) wysokas¢ ogrodza, o ktérych mowa w pkt 2 lit. a, b, oraz h nie za@rzekrocz§
1,1m.

2. Dopuszcza si utrzymanie istnigcych ogrodzé obiektéw zabudowy mieszkaniowej

jednorodzinnej lub ustugowej na zasadach i warumkaeskazanych odpowiednio
w § 18 lub § 20.

ROZDZIAL V
PRZEPISY KONCOWE

§ 22

Wykonanie uchwaty powierzagsPrezydentowi Miasta Krakowa.

§23

. Uchwata wchodzi wycie po uptywie 14 dni od dnia ogtoszenia w DziéonUrzedowym
Wojewddztwa Matopolskiego.

. Zawarte w uchwale zasady i warunki znajduastosowanie do obiektow maltej
architektury, tablic reklamowych i wdzen reklamowych oraz ogrodieistniegcych,
sytuowanych, budowanych, remontowanych lub przelwd@nych od dnia weégia w
zycie uchwaty.

. Dla istniegcych w dniu wejcia w zycie uchwaly obiektow matej architektury, termin
dostosowania do zasad i warunkow ich sytuowaniasttkrych w uchwale, wskazujeesi
na dzié 1 stycznia 2021 roku.

. Tablice reklamowe i ugdzenia reklamowe istnigge w dniu wejcia w zycie uchwaty,
nalezy dostosowéa do zawartych w uchwale zasad i warunkéw, w terenik miesjcy od
dnia wefcia wzycie uchwaty.

. Dla istniegcych w dniu wejcia wzycie uchwaty ogrodze termin dostosowania do zasad
i warunkéw ich sytuowania okslenych w uchwale, wskazujeesna dzié 1 stycznia
2021 roku, za wyjtkiem wymienionym w 8§ 18 ust. 2.
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6. Nie wymagaj dostosowania do zasad i warunkéw @élarych w uchwale obiekty matej
architektury oraz ogrodzenia wpisane do rejestraytk@w lub wpisane do gminnej
ewidenciji zabytkow.

7. Obowigzek okrdlony w ust. 4 nie dotyczy tablic reklamowych orazzadzen
reklamowych wymienionych:

1) w kartach ewidencyjnych zabytkdéw (stangeyich czs¢ zbioru kart ewidencyjnych
zabytkébw prowadzonego przez Generalnego Konserwattabytkbw Ilub przez
Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkow),

2) kartach adresowych zabytkdw nieruchomych w gminegjdencji zabytkéw, ktore
stanowjy czesci skladowe zabytkdw wpisanych do rejestru zabytkioly gminnej
ewidenciji zabytkow.
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